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Цель освоения дисциплины (модуля):  

В процессе изучения модуля обучающиеся осваивают теоретические основы и 

приобретают практический опыт в подготовке и проведении онлайн анкетирования.   

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-1: Способен к 

организации сбора 

данных в 

социологическом и 

маркетинговом 

исследовании 

ПК-1.1. 

Обеспечивает 

подготовку 

сбора 

социологических 

данных; 

ПК-1.2. 

Осуществляет 

сбор данных из 

первичных и 

вторичных 

источников; 

ПК-1.3. 

Провидит 

контроль 

собранных 

данных для 

последующей 

первичной 

обработки. 

Знать: 

− основные понятия выборочного метода; 

− методы выборочного исследования; 

− способы расчета характеристик выборочной 

совокупности; 

− процедуру проектирования и формирования 

выборочной совокупности; 

− методику проведения онлайн опросов; 

− соответствие шкал измерения и форматов 

вопросов анкеты задачам анализа данных; 

− способы конструирования вопросов анкеты 

в программе электронного анкетирования;  

− процедуры сбора данных с помощью 

информационных технологий 

− Уметь: 
− осуществлять обоснование методов 
выборочного исследования при анализе 

социальных явлений и процессов; 

− применять на практике методы выборочного 

метода; 

− рассчитывать характеристики выборочной 

совокупности в соответствии с целями и 

задачами исследования; 

− проектировать вид и объем выборочной 



совокупности в соответствии с целями и 

задачами исследования; 

− подбирать методику проведения онлайн 

опросов для решения задач исследования; 

− конструировать шкалы и форматы вопросов 

анкеты в соответствии с задачами анализа; 

− конструировать вопросы анкеты в 

программе электронного анкетирования;  

− осуществлять сбор данных с помощью 

информационных технологий 

Владеть: 

− категориями и понятиями выборочного 

метода исследования; 

− процедурами и методиками методов 

выборочного исследования; 

− способами расчета характеристик 

выборочной совокупности; 

− способами проектирования выборочной 

совокупности; 

− методикой проведения онлайн опросов; 

− процедурами конструирования шкал 

измерения и форматов вопросов анкеты в 

соответствии с задачами анализа данных; 

− способами конструирования вопросов 

анкеты в программе электронного 

анкетирования;  

− процедурами сбора данных с помощью 

информационных технологий 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Практикум по проведению социологического 

исследования» относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений, основной профессиональной образовательной программы по направлению 

подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Раздел 1. Теория выборочного метода  

Раздел 2. Проектирование выборочной совокупности 

Раздел 3 Методология и методика онлайн исследований 

Раздел 4. Сбор данных с помощью программы электронного анкетирования. 


